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I.INTRODUCCION
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Encuesta de Percepcion
Ciudadana 2016

Yumbo Cémo Vamos
Comparacion
historica entre
ciudades por
territorio, sexo y

Programa ciudadano nivel
de seguimiento y socioeconomico.
evaluacion del
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I.INTRODUCCION D
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.INTRODUCCION Ficha técnica C)

Fuentede financiacion YumboCoémoVamos

Objetivo: Conocerla opinion de la ciudadaniarespectoal rumbo de las
cosasen la ciudad e indicadoresclave de la calidadde vida asicomo las
opiniones sobre el cumplimiento de los puntos basicosdel programade
gobierna

Disefiomuestral Muestreo probabilisticomultietapica se realizaselecciénde
manzanashogaresy personasientro de cadacomunao zonade interés

Poblacionobjetivo: Hombresy mujeres,ciudadanosnayoresde 18 afiosde todos
los nivelessocioecondmicoggesidenteshabitualesdel areaurbanade Yumbo,Valle
del CaucaSegunproyeccionedDANEse estimaun total de 75.587.

TécnicaEntrevista cara a cara con un
cuestionario estructurado de
aproximadamente 50 minutos de duracion.

Cubrimiento geogréfico
Area urbana d&umbaq Valle
del Cauca.

Tamanode muestra 879 encuestas

Margen de error y confiabilidad Margende error Fecha decampo:
inferior a 3,7% con un nivel de confianzadel 95% 13 al 19 de octubre 2016
paraestimacionegarael total

Campo realizadpor: Temas que indagd lancuesta:
Cifras & Conceptos S.A. Ver formulario adjunto (60 preguntas)



DISTRIBUCION FINAL DE LA MUESTRA A .

Municipio de Yumbo
Ubicacion de la muestra

16

A Coordenadas asociadas a cada encuesta
realizada de acuerdo a sector, seccion y

(\
utilizada por el DANE.

manzana cartografica conforme nomenclatur =
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771 Secsin CONVENCIONES No. Comuna
i Sector 1 3
:] Manzana seleccionada 2 4




I.INTRODUCCION : Caracteristicas generales @D

. . . Grupos de edad
Sexo Nivel socioeconémico
& & 0 -
36% 46% m Del8 a 25 afios |
lDe26a35anos 0 ,
18% m De 36 a 45 anos_ 20%
— | . m De 46 a 55 afiosl T 18%
0
°2% 48% m De 56 a 65 afios A 11%
Estrato 1 Estrato 2 Estrato 3 ]
m Mas de 65 afios RGN 10%
Ocupacion

m Trabajar 56%
m Oficios del hogar
m Buscar Trabajo

W Estudiar

Ninguna de las anteriores 4%

m Incapacitado permanentel 1%

Base879 encuestadas
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El48%de los habitantes de Yumbeoonsideraque las cosas vapor buen ="
camino.

Las cosas en Yumbo . o P e ]
van por: L PEGEIRA

Buen camino Mal camino

El porcentaje de personas quaensiderague las cosas van por buen camino disminigée
puntos frente al an@015

Histérico- Buen camino

55% 06% 61% Comunas; Buen camino
48% Comuna 1 53%
Comuna 2
Comuna 3
2013 2014 2015 2016 Comuna 4
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ORGULLO
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Orgullo

Nada orgulloso Indiferente

9f LERNDOSyidlFla2S RS LISNER2Yyl & 1jdzS as

o Comunas
Historico- Orgullo
68% Comuna 1 48%
67% 0 0
° 63% 55% Comuna 2 54%
Comuna 3 57%
Comuna 4 59%
2013 2014 2015 2016
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YUMBO COMO UN LUGAR PARA VIVIR

Satisfaccion con el municipio coman lugar para vivir

Satisfaccion -
b

Insatisfecho Indiferente Satisfecho

Historico- Satisfaccion

75% 72% 61% 61% Respecto al afio

anterior, el
porcentaje de
personas que se
sienten satisfechas

2013 2014 2015 2016 no vario
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Comunas Satisfaccion

S 52%

R 63%
R 64%

— 65%

Comuna l

Comuna 2

Comuna 3

Comuna 4




SITUACION ECONOMICA Y POBREZA

Durante el dltimo afo, la situacion econdémica de lsagar:

Ha empeorado = Sigue igual = Ha mejorado
51%

15%

Situacion del hogar

Histdrico- Ha mejorado la situacion
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